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Buku Mangjemen Pemasaran Internasional ini dibagi dalam dua bagian; bagian pertama dimulai dengan
pembahsan mengenal pengertian dasar yang berkaitan dengan pemasaran internasiona (dalam artian luas).
Pembahasan selanjutnya difokuskan pada lingkungan pemasaran internasional karena lingkungan ini bersifat
jauh lebih rumit dibandingkan dengan lingkungan pemasaran dalam negeri.

Bagian kedua membahas penerapan konsep segmentasi, penetapan target dan positioning di pasar
internasional, dilanjutkan dengan pembahasan mengenai analisis persaingan dan membangun keunggulan
bersaing di pasar internasional, strategi masuk ke pasar internasional.
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