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Parfum merupakan sebuah produk yang sudah digunakan oleh manusia sgjak ratusan tahun yang lalu. Sepeti
layaknya semua produk yang hadir untuk diperjualbelikan, parfum juga merupakan produk yang
membutuhkan strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualanya, salah satunya dengan menggunakan
iklan. Menariknya, iklan parfum seringkali menampilkan tubuh perempuan baik parfum yang ditujukan
untuk laki-laki maupun para perempuan sendiri. Hal ini tentunya menimbulkan kontroversi sehingga
terkadang dibeberapa negaraiklan-iklan parfum seperti itu tidak dapat ditayangkan.

Perfume is a product that has been used by humans since hundreds of years ago. Like any other product,
perfume is also a product that needs a marketing strategy to increase it’s sales, one of the strategiesis using
advertising. Interestingly, the ads often featured sex and female body for men and women themselves. This
is certainly cause controversy so that sometimes in some countries such as perfume ads that can not be

displayed.
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