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Layanan Over the Top atau OTT content dan electronic money merupakan beberapa layanan yang dilirik
operator telekomunikas sebagai sumber pendapatan baru untuk mengisi kesenjangan yang disebabkan
menurunnya pendapatan dari layanan percakapan dan SM S dan belum maksimalnya pendapatan dari
layanan data. Pertumbuhan pendapatan dari kedua layanan ini saat ini belum cukup baik antaralain
disebabkan belum diterapkannya model bisnis yang mampu memaksimalkan potensi pendapatan keduanya.
Pengembangan model bisnis el ectronic marketplace yang diimplementasikan dalam bentuk pembuatan
aplikasi electronic marketplace berbasis smartphone yang terintegrasi dengan layanan electronic money
merupakan salah satu cara untuk meraih revenue gabungan dari sektor OTT content dan layanan electronic
money. Keyakinan ini dikuatkan oleh beberapa fakta antaralain pertumbuhan pengguna smartphone serta
pengunjung online marketplace yang cukup tinggi. Analisis kelayakan ekonomi, analisis skenario dan
Simulasi Montecarlo akan digunakan untuk memprediksi tingkat pengembalian investasi dan jumlah
revenue yang dapat diraih oleh model bisnisini.

<hr><i>Electronic money and OTT content are some of the services selected by telecom operators as a new
revenue source to fill the gap caused by declining revenues from voice and SMS services, and the low
revenue from data services. Currently, revenue growth from both of these services are still low due to the
implementation of current business model that has not been able to maximize their revenue potential. The
development of new electronic marketplace business models by creating an emarketplace apps which
integrated with e-money services believed as an aternative to generate new revenue from both of the
services. This expectation are supports by the growth of smartphone users and online marketplace visitors at
the same time. A series of analysis and simulation will be conducted to prove that this business models are
economically accepted by presenting high revenue and high internal rate returns on their investment.</i>
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