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Abstrak
 

Beras merupakan bahan pangan pokok mayoritas penduduk Indonesia. Tempat yang menjual beras beragam

jenis dan karakternya, setiap tempat mempunyai kelebihan dan kekurangan masing-masing yang termasuk

dalam karakteristik pasar. Dalam memilih sesuatu tentu adanya pertimbangan tertentu seperti motivasi serta

bagaimana karakteristik setiap individu, termasuk dalam memilih lokasi belanja bahan pangan pokok.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui proses pemilihan lokasi yang dilihat dari masing-masing

karakteristik penduduk, motivasi pemilihan lokasi dan makna tempat, sehingga seseorang memutuskan

untuk membeli pada lokasi tersebut. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis spasial dan

deskriptif. Makna tempat dilihat dari motivasi pemilihan lokasi dan pendapatan lain tentang lokasi tersebut.

Hasil yang didapat karakteristik penduduk di kelas permukiman sederhana dan menengah sebagian besar

mempertimbangakan jarak yang dekat, sedangkan di kelas permukiman mewah cenderung mengabaikan

jarak yang dekat dalam memilih lokasi favorit belanja beras. Kemudian lokasi dimaknai berbeda-beda sesuai

dengan motivasi mereka memilih lokasi belanja dan adanya pendapat lain tentang lokasi tersebut.

......

Rice is the staple food majority population in Indonesia. The place that sells rice are variety and character

types, each place have advantages and disadvantages that included in market characteristics. In order to

choose, there should be a certain consideration like a motivation and how the characteristic each individual,

including in selecting the location of a shopping staple food.

This study aims to know the site selection process is seen from each population characteristics, motivations

site selection and the meaning of place, so decided to buy at that location. The analysis used in this study are

spatial and descriptive analysis. Meaning of place seen from motivation site selection and other opinion

about that location.

The results is, most of simple and middle settlement considering the close proximity, while in the luxury

settlement tend to ignore the close proximity when selecting locations of shopping favorite place. Then the

meaning of place varies according to their motivation and other opinions about that location.
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