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Internet saat ini sudah menjadi kebutuhan pokok bagi masyarakat Indonesia. Setidaknya bagi 25%
penduduknya yang sudah mengenal Internet. Para penggunainternet di Indonesia pada umumnya tersebar di
kota-kota besar di Indonesia yang memadai untuk infrastruktur internet.

Netizen di Indonesia memiliki ciri-ciri yang unik. Netizen Indonesia terkenal dengan sifatnyayang suka
gratisan, senang berkomunitas, cenderung pasif dalam mencari informasi, dan sangat mementingkan citra
diri. Sehingga dalam era digital perlu metode pemasaran khusus.

Kesulitan dalam mengerti netizen di eradigital inilah yang membuat banyak produsen konten kreatif kalah
oleh pembajakan. Sehingga banyak pelaku industri konten kreatif yang tidak bertahan karena merugi.
Dengan makalah ini penulis berusaha memperkenalkan sebuah konsep pemasaran di eradigital yang
bernama Free Lunch Method. Konsep pemasaran ini penulis anggap bagus jika diketahui oleh para produsen
konten kreatif karena sangat sesuai dengan karakteristik netizen Indonesia.

Internet today has become a staple for the Indonesian people. At least for 25 % of the population who are
familiar with the Internet. Internet usersin Indonesia are generally spread across major citiesin Indonesia,
which is adequate for the Internet infrastructure.

Netizensin Indonesia has unigque characteristics. Indonesiais famous for its netizens who love free, happy
communion, tend to be passive in seeking information, and is very concerned with self-image. Thus, in the
digital age need special marketing methods.

Difficulty in understanding the netizensin the digital age that makes alot of creative content producers |ost
by piracy. So many creative content industry players who did not survive because of aloss.

With this paper the authors try to introduce a concept of marketing in the digital age called Free Lunch
Method. The marketing concept is considered good if the author is known by the producers of creative
content as is in accordance with the characteristics of Indonesian netizens.
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