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Abstrak
 

Menurut Pyszczynski, Solomon, dan Greenberg (2003), jika seorang individu diingatkan akan kematiannya,

ia akan meneguhkan cara pandang budayanya, salah satunya dengan membeli produk dalam negeri. Namun,

dalam kehidupan sehari-hari konsumen memiliki cara pandang budaya ganda, bukan hanya kebangsaan saja.

Penelitian dalam skripsi ini mengujikan pengaruh saliansi mortalitas terhadap uang yang bersedia

dibayarkan partisipan beragama Islam pada produk Bali (domestik, beragama Hindu) dan produk Arab

Saudi (luar negeri, beragama Islam). Skripsi ini memperbaiki beberapa kelemahan prosedur penelitian dari

studi sebelumnya yang menemukan tidak ada pengaruh saliansi mortalitas terhadap pemilihan produk

dengan cara pandang budaya ganda dari Khairani (2012). Hasilnya, partisipan yang diingatkan akan

kematian atau saliansi mortalitas tinggi bersedia membayarkan uang pada produk Bali lebih tinggi

dibandingkan partisipan pada kondisi saliansi mortalitas rendah.

<hr>

Pyszczynski, Solomon, dan Greenberg (2003) argue that when mortality become salient, one will bolster his

cultural worldview, such as buying domestic product. In real daily life, not only nationality, consumers also

have other cultural worldviews. This thesis is testing the effect of mortality salience on Moslem participants’

willingness to pay of Balinese (domestic, Hindu) and Saudi Arabian (foreign, Islam) product. This thesis is

conducted to continue Khairani (2012) that found there is no effect of mortality salience on product choice

with some procedural weaknesses. Result of this thesis indicates that participants in high mortality salience

condition are willing to pay higher for Balinese product than participants in low mortality salience

condition.
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