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Abstrak
 

Analisis Situasi<br>1. Trans TV memiliki berbagai kegiatan CSR yang dilakukan bersama komunitasnya,

diantaranya Donor Darah, Buka Puasa Bersama Anak Yatim dan Jambore Transmania. Salah satu kegiatan

CSR yang menarik adalah kegiatan “Transmania Broadcasting Camp” yang dilaksanakan tahun 2012 lalu,

yaitu dengan jumlah pendaftar yang mencapai hampir 2000 pendaftar.<br>2. Namun kegiatan Transmania

Broadcasting Camp tidak dilaksnakan kembali pada tahun berikutnya. Padahal kegiatan ini cukup baik

untuk dilaksanakan kembali sebagai sebuah kegiatan CSR yang berkelanjutan.<br>3. Trans TV perlu

melakukan kegiatan serupa dengan Transmania Broadcasting Camp tersebut namun lebih dioptimalkan

seagai kegiatan CSR yang kemudian dinamakan Trans Academy.

Tujuan Umum<br>Kegiatan Trans Academy diharapkan dapat mempertahankan reputasi Trans TV di mata

masyarakat dan melalui kegiatan CSR ini, diharapkan dapat meningkatkan hubungan baik antara Trans TV

dengan komunitas dan masyarakat.

Tujuan Komunikasi<br>1. Meningkatkan pengetahuan masyarakat mengenai kegiatan CSR Trans TV yaitu

Trans Academy selama satu tahun kedepan<br>2. Menyediakan program community relations yang

sustainable sebagai program CSR andalan Trans TV

Strategi<br>Memanfaatkan penggunaan jejaring sosial dan strategi media relations, sebagai upaya

meningkatkan awareness terhadap kegiatan CSR Trans TV yang baru.

Khalayak Sasaran<br>1. Masyarakat Umum dan pelajar di Wilayah Jakarta, Bogor, Depok, Tanggerang,

Bekasi dan Bandung berusia 14 - 24 tahun.<br>2. Komunitas Transmania

Pesan Kunci<br>1. Trans TV turut mencerdaskan bangsa melalui penyediaan sebuah sekolah pendek yang

bertemakan penyiaran.<br>2. Trans TV peduli terhadap kecerdasan anak bangsa serta peduli terhadap

penyaluran minat dan bakat para pelajar di Indonesia.

Program<br>Sekolah Pendek Trans Academy

Jadwal<br>Januari - Juli 2014

Anggaran<br>Total anggaran yang dibutuhkan dalam seluruh rangkaian kegiatan ini adalah sejumlah Rp

233.947.220.

Evaluasi<br>Metode evaluasi yang akan dilakukan adalah metode evaluasi input, output dan

outcome.<br>Evaluasi input merupakan segala proses yang berlangsung dalam pelaksanaan

kegiatan<br>Evaluasi output merupakan segala hasil nyata dari kegiatan<br>Evaluasi outcome merupakan

pengukuran dampak dan evaluasi hasil pelaksanaan kegiatan.

......

Situation Analysis <br>1. Trans TV has a wide range of CSR activities that also undertaken with the

community, including “Donor Darah”, “Buka Puasa Bersama Anak Yatim” dan “Jambore Transmania”. One

of the interesting CSR activity is “Transmania Broadcasting Camp” which been held in 2012 and has the
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huge number of enrollees, that reach nearly 2000 applicants.<br>2. However, Transmania Broadcasting

Camp is no longer exist in the following year. Trans TV replace it with another theme for this year activity.

Even though this activity is good enough to be a sustainable CSR program.<br>3. Trans TV needs to do a

similar activity like “Transmania Broadcasting Camp”, but more optimized as a CSR Program, that to be

called Trans Academy.

General Goals<br>Trans Academy is expected to maintain the reputation of Trans TV, and also through this

program, Trans Academy is expected to enhance the relationship between Trans TV with the community

and the society.

Communication Goals<br>1. Improving the knowledge about Trans TV CSR Program, “Trans Academy”

within a year.<br>2. Providing a sustainable community relations program as the best Trans TV CSR

Program.

Strategies<br>Utilizing the use of social media and media relations strategy as an effort to increase people

awareness about the new Trans TV CSR program.

Target Audience<br>1. Public and students in Jakarta, Bogor, Depok, Tanggerang, Bekasi dan Bandung, in

the age 14 -24 years old.<br>2. Transmania Community

Key Messages<br>1. Trans TV helped the nation to educate people through the provision of a short-school

themed broadcast.<br>2. Trans TV care much about the distribution of interest and talents of students in

Indonesia.

Program<br>Short-school Trans Academy.

Schedule<br>January - July 2014

Budget<br>The total budget required in the whole set of activities are Rp 233.947.220.

Evaluation<br>The evaluation method will used Input, Output and Outcome method.<br>Evaluation of

Input is any process that take place in the implementation of activities.<br>Evaluation of Output is any

tangible results of the activities.<br>Evaluation of Outcome is the result from a set of activities implemented

to achieve the goals.


