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Abstrak
 

Semiotika adalah disiplin ilmu yang mengkaji makna tanda. Iklan terkait erat dengan semiotika. Dengan

menggunakan pendekatan semiotika, kita dapat mengetahui tanda-tanda yang terdapat pada sebuah iklan,

yang digunakan untuk memperlihatkan kekuatan produk yang pada akhirnya diharapkan dapat

mempengaruhi konsumen untuk membelinya. Di dalam setiap iklan pasti terdapat sebuah pesan. Kesuksesan

sebuah produk tidak terlepas dari konsep iklannya yang menyiratkan pesan di dalamnya. Samsung

GALAXY S III merupakan salah satu produk yang penjualannya sukses di Jerman. Tujuan dari penelitian

ini adalah untuk mengetahui makna-makna apa yang terkandung pada iklan Samsung GALAXY S III versi

bahasa Jerman di media televisi, serta bagaimana cara penyampaian pesan-pesan dalam iklan tersebut.

 

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif dengan pendekatan analisis

semiotika. Sebagai penelitian deskriptif, penelitian ini hanya memaparkan situasi atau wacana, tidak

menguji hipotesis atau membuat prediksi. Data dalam penelitian ini adalah data kualitatif yang kemudian

diinterpretasikan dengan landasan teori semiotika dan semantik. Melalui pendekatan semiotika, saya akan

berusaha menggali nilai-nilai dan makna dari tanda yang ada dalam  iklan telepon genggam Samsung

GALAXY S III versi bahasa jerman di media televisi.

<hr>

Semiotics is an analytical method to assess signs. Advertising is closely associated with semiotics. By using

this approach, we can find out signs in advertising, that used to show the power of products which is

expected to affect the consumer to buy it. In every advertising there is definitely a message. The success of a

product can?t be separated from the concept of the advertising that implies a message in it. Samsung

GALAXY S III is one of the products that are sold successfully in Germany. The purpose of this research is

to know the meanings of what is contained on the Samsung GALAXY S III advertisement (German version)

in television media, as well as how to go about delivering messages in advertising.

 

The research method that I used is descriptive qualitative research approach to the analysis of semiotics. As

descriptive research, this study only exposes a situation or a discourse, not testing the hypothesis or make

predictions. Data in this study is qualitative data which is then interpreted by a foundation theory of

semiotics and semantics. Through our approach to semiotics, I will try to dig up the values and the meaning

of the sign in advertising mobile phones Samsung GALAXY S III (German version) in television media.
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