Uni versitas Indonesia Library >> U - Tugas Akhir

Program perencanaan komunikasi pemasaran terpadu United Bike =
Integrated marketing communication plan United Bike

Sena Putra Pratama, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20351761& lokasi=Iokal

Tugas Karya Akhir ini membahas tentang Perencanaan Strategi Komunikasi terpadu United Bike yang
menekankan aspek rasional untuk meningkatkan interest konsumen dan menjadi top of mind. Dengan
mengumpulkan data pasar yang ada maka diharapkan akan terkumpul berbagai dasar dan pertimbangan
yang baik untuk menjalankan sebuah program perencanaan komunikasi pemasaran terpadu untuk United
Bike. Di tengah gempuran produsen sepeda lain yang menawarkan harga kompetitif, ternyata United Bike
memiliki keunggulan dalam segi kualitas untuk menunjang pemakaian aat transportasi dan pemuas
kebutuhan secara fungsional .

Dengan mempertimbangkan karakteristik khalayak sasaran maka solusinya adalah dengan membuat
activation melalui happening act untuk membangun hubungan rasional terhadap konsumen dengan biaya
kampanye sebesar Rp.580,800,000 selama enam bulan kampanye. Demi kelancaran kampanye ini juga akan
diawas dan dievaluasi untuk melihat dampak dan efektivitas kampanyeini.

Thisfinal assignment was made to explain a plan about Integrated Marketing Communications Strategy of
United Bike to emphasizes the rational aspects and strengthen the interest of consumers as top of mind
product. By doing a good research analysis, expect to collect avariety of basic information and good
judgment to develop an IMC strategy for United Bike. United Bike has a better quality for consumer to use
functionally as a transportation device or satisfaction needs.

According to the characteristics of the target audience, then the solution is to make an activation with
happening act, to build arational bond between the United Bike and the customers at a cost of
Rp.580,800,000 during the six months of the campaign. For the fluency when succeeding this, the campaign
will aso be monitored and evaluated to see the impact and effectiveness of this campaign.
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