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Saat ini, budaya K-Pop sudah sangat menyebar. Banyak anak muda Indonesia zaman sekarang sangat
mengidolakan artis-artis Korea. Konsums yang dilakukan oleh para penggemar K-Pop bukanlah diukur dari
berapa banyak waktu maupun biaya yang mereka keluarkan atau pun bagaimana lingkungan sosial menilai
mereka. Melihat begitu fanatiknya para penggemar K-Pop dalam menyukai artis kesukaannya, disusunlah
sebuah program komunikasi pemasaran terpadu dengan perkiraan biaya sebesar 150 juta rupiah
menggunakan media-media yang dekat dengan target market, seperti internet serta program kegiatan.
Nowdays, K-Pop cultureis very spread out. Many young people today are very idolized Indonesian Korean
artists. Consumption by the fans of K-Pop is not measured by how much time and their costs or even how to
assess their socia environment. With a consideration about how fanatical fans love K-Pop with hisfavorite
artist, we drafted an integrated marketing communication program with an estimated cost of 150 million
dollars using the media close to the target market, such as the Internet and program activities.
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