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Abstrak
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis apakah dalam sistem pemasaran yang dilakukan oleh PT

Maicih Inti Sinergi terdapat blue ocean strategy di dalamnya. Pendekatan dalam penelitian ini menggunakan

pendekatan kualitatif. Pendekatan kualitatif dilakukan dengan melakukan indepth interview kepada 10

responden yang merupakan jendral (agen) dari PT Maicih Inti Sinergi, dimana jendral tersebut berlokasi di

Jakarta dan Bandung. Analisis data penelitian ini menggunakan analisis hasil indepth interview, analisis data

sekunder, survei pengalaman, serta studi kepustakaan. Hasil dari penelitian kualitatif ini menunjukkan

bahwa terdapat blue ocean strategy dalam sistem pemasaran yang dilakukan oleh PT Maicih Inti Sinergi,

serta terdapat pula dalam inovasi bauran pemasaran yang dilakukannya.

......The purpose of this research is to analyze whether the marketing system undertaken by PT Maicih Inti

Sinergi, whether there is blue ocean strategy in it. The approach in this study used a qualitative approach.

The qualitative approach is done by doing indepth interview to 10 respondents who were the agents from PT

Maicih Inti Sinergi, where the agents located in Jakarta and Bandung. This research uses the analysis results

of indepth interviews, secondary data analysis, experience surveys, and also theory studies. The results of

this research shows that there were blue ocean strategy in the marketing system conducted by PT Maicih Inti

Sinergi, and there are in the innovation of the marketing mix.
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