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Penelitian ini berfokus pada rancangan pengembangan produk untuk majalah gaya hidup U-Magazine.
Marketing mix secara umum merupakan istilah yang dipaka untuk menjelaskan product, price, place. dan
promotion yang membentuk sistem pemasaran sebuah organisasi. Sebagai pemain yang relatif baru berumur
6 bulan di dalam segmen majalah gaya hidup, tantangan terbesar yang dihadapi oleh U-Mag adalah
bagaimana menyajikan produk yang sesuai dengan ekspektasi dari target market mereka. Sebingga, salah
satu hal terpenting untuk dibahas adalah yang tercakup pada pengembangan 'produk’. Terdapat berbagai
macam cara untuk melakukan pengembangan sebuah produk. Salah satu cara yang tepat adalah dengan
menggunakan consumer insight. yang hasilnya sangat berguna untuk mendapatkan gambaran yang
sebenarnya dari halhal yang melatar beiakangi perilaku konsumen terhadap produk U-Mag, yang kemudian
dijadikan basis yang kuat untuk mengembangkan produknya.

This paper isfocusing solely of the design of product development for U-Magazine lifestyle magazine, In
genera the term Marketing mix is being used to explain the combination of Product, Price, Place and
Promotion that shape the comprehensive marketing system of an organization. As anewly breed of six
months old magazine, the biggest challenge for U-Mag would be to provide a product that can live up the
expectation of their target market. This!cads to the most important thing that needs to be considered by U-
Mag which is the product devel opment elements. There are several ways to develop a certain product One
of the most effective ways of doing it is by utilizing consumer insight, that is very useful in obtaining the
true picture of the key elements of how consumers respond to U-Mag. These information will be the basis of
feedback for U-Mag to develop their product according to the preferences of their target market.
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