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Abstrak
 

Karya akhir ini merupakan rencana pengembangan bisnis Agro Prima Empat Sekawan yang bergerak

dibidang agribisnis hortikultura khususnya paprika Penjualan yang dihasilkan Empat Sekawan tidak mampu

memberikan imbal hasil yang optimal dengan investasi yang telah dikeluarkan sehingga diperlukan

penyusunan rencana pengembangan bisnis khususnya dari segi perencanaan pemasaran. Kendala yang

dihadapi Empat Sekawan adalah infrastruktur yang tidak mendukung, produksi pertanian kurang maksimal,

ketergantungan saluran pemasaran, serta keterbatasan sumber daya manusia dan modal.

Tujuan dari perencanaan pemasaran adalah dengan peningkatan penjualan melalui peningkatan nilai (rupiah)

maupun peningkatan kuantitas (kilogram) penjualan melalui penerapan strategi pada segmentasi dan

positioning, produk, saluran pemasaran, komunikasi pemasaran, dan merk. Perumusan perencanaan

pemasaran ini, sebagai bagian dari sam kesatuan dengan perencanaan operasional serta perencanaan

keuangan, akan membentuk suatu business development plan yang akan menjadi panduan dalam operasional

Empat Sekawan kedepan.

......This thesis is a business development plan of Agro Prima Empat Sekawan, a holticulture agrobusiness

company especially in paprika. Business development plan needed because sales generated could not give

an optimal return to shareholder investment. Problems that Empat Sekawan faces are lck of innastucture,

limited productivity depend on marketing channel, and limited of human resources and capital.

The purpose of marketing plan is to increase sales whether increase in value (rupiah) and quantity

(kilogram) of sales through strategy formulation and implemention in segmentation and positioning,

products, marketing channel, marketing communication, and brand. This thesis that concentrates on

marketing plan, together with two other thesis that concentrate on operations and tinancial planning will

make up a complete business development plan that will serve as a guidance for operating Empat Sekawan

in fixture.
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