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Tesisini membahas mengenai pengaruh penggunaan celebrity endorser dalam iklan televisi (TVC) baik
melalui atribut dayatarik (attractiveness endorser) maupun atribut kredibilitas (credibility endorser)
terhadap pembentukan asosiasi merek (brand association) dan dampaknya pada keputusan pembelian, pada
konsumen dengan segmen menengah ke atas (SES AB) yang merupakan target market baru dari produk.
Penelitian ini adalah penelitian kuanlitatif dengan desain eksplanatif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
penggunaan celebrity endorser efektif dalam menciptakan asosiasi merek yang kemudian mengarahkan
konsumen pada keputusan pembelian. Karena itu, penelitian ini menyarankan bahwa pemasar perlu
menjadikan pemilihan celebrity endorser sebagai pertimbangan utama dalam kampanye iklannya, dimana
selebriti yang dipilih harus mampu merepresentasikan diri sesual asosiasi yang ingin dibentuk oleh pemasar
melalui produk.

<hr>

The focus of this study isthe consumer with socio economic status AB who are the new target market of the
product or object of this research. This study based on a quantitative research. The purpose of this study isto
figure out how celebrity endorser in tv commercial affected the build of brand association, and would it
make an influence in consumer buying decision. Knowing that will allow the marketer in general and
especially the marketer of this product to make the right celebrity choice not just based on attractiveness and
credibility of endorser, but also the endorser ability to represent the association that the marketer wants to
build.
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