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Perkembangan sistem komunikasi yang semakin cepat membawa dampak yang cukup besar bagi dunia
periklanan pada aplikasi mobile. Hal tersebut disebabkan oleh besarnya peluang bagi perusahaan untuk
memasarkan produknya dalam bentuk mobile advertisement. Mobile advertisement adalah sebuah iklan
yang dapat tampil dalam berbagai bentuk, seperti musik, grafik, suara, atau tulisan melalui terminal
telekomunikasi mobile. Salah satu kel ebihan mobile advertisement adalah dapat melakukan one-to-one
marketing dan mass marketing secara bersamaan. Pada umumnya perusahaan menjalin kerjasama dengan
pihak pengembang aplikasi mobile yang telah populer atau paling banyak diunduh, dengan cara memasang
iklan pada aplikasi tersebut.

Hingga saat ini masih belum diketahui secarajelas mengenai tingkat efektivitas teknik pemasaran produk
atau jasa melalui pemasangan iklan pada aplikasi mobile. Efek pemasangan iklan pada aplikasi mobile
kepada pengguna aplikasi belum menjadi hal yang dianggap penting oleh sebagian besar perusahaan.
Penelitian ini bertujuan untuk melakukan investigasi terhadap efektivitas iklan pada aplikasi mobile serta
faktor-faktor yang memengaruhi sikap pengguna mobile terhadap iklan tersebut. Selain itu juga akan
dihasilkan rekomendasi mengenai kriteriaiklan yang baik. Penelitian ini akan dilakukan dengan
menggunakan metode survey dan melihat korelasi antara beberapa parameter terkait periklanan pada
aplikasi mobile.

...... The development of increasingly rapid communications system brings a considerable impact to the
world of advertising on mobile applications. Thisis due to the large opportunity for companies to market
their products in the form of mobile advertisement. Mobile advertisement is an advertisement that can
appear in various forms, such as music, graphics, sound, or text through a mobile telecommunication
terminal. One of the advantages of mobile advertisement is able to perform one-to-one marketing and mass
marketing simultaneously. In general, the company formed a partnership with the developers of mobile
applications that have been popular or most downloaded, by placing ads on the application.

Until now still not known clearly about the effectiveness of the marketing techniques of products or services
through advertising on mobile applications. Effects of advertising on mobile applications to users of the
application is not athing that is considered important by most companies. This study aimed to investigate
the effectiveness of advertising on mobile applications and the factors that influence user attitudes toward
mobile advertising. They also produced recommendations on the criteria of a good ad. The research will be
conducted using the survey method and see the correlation between several parameters related to advertising
on mobile applications.
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