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Abstrak
 

Perkembangan zaman serta pesatnya kemajuan teknologi pada saat ini mengakibatkan televisi sudah

menjadi kebutuhan yang wajib didapatkan dan dipenuhi oleh manusia di dalam lingkungan keluarganya.

Televisi menjadi sarana yang paling penting di zaman kemajuan teknologi saat ini tidak hanya sebagai

media penyampai informasi secara tidak langsung, tetapi juga sebagai media hiburan penduduk dalam

menjalankan aktivitas kehidupan sehari-harinya. Pertumbuhan penjualan televisi di Kota Depok tiap

tahunnya terus meningkat karena cepatnya perkembangan teknologi dari produk televisi sendiri dan

berbagai jenis tawaran yang diberikan oleh masing-masing pusat perbelanjaan baik tradisional maupun

modern sehingga menjadi daya tarik penduduk untuk memilih tempat berbelanja televisi. Pola spasial

penduduk dalam memilih tempat belanja televisi dipengaruhi oleh faktor yang melekat di dalam diri

penduduk, yakni tingkat penghasilan, lama tinggal, profesi serta pola perjalanan belanja yang mempengaruhi

penduduk dalam memilih televisi pilihannya (preferensi TV) yang dilihat dari merk dan teknologi bentuk

televisi dan memilih jarak tempuh yang diambil dari tempat tinggalnya ke pilihan tempat belanja televisinya

sehingga akan membentuk pola spasial penduduk dalam memilih tempat belanja televisi. Penduduk dengan

tingkat penghasilan tinggi pada umumnya melakukan perjalanan belanja multi purpose trip akan memilih

jarak tempuh yang jauh menuju tempat belanja televisinya yang kecendrungannya melakukan belanja di

mall dengan preferensi TV yang dipilih dominan teknologi bentuk TV terkini dari beragam merk TV

sedangkan Penduduk dengan tingkat penghasilan rendah pada umumnya melakukan perjalanan belanja

single purpose trip akan memilih jarak tempuh yang dekat menuju tempat belanja televisinya yang

kecendrungannya melakukan belanja di pasar tradisional dengan preferensi TV yang dipilih dominan

teknologi bentuk TV biasa yang cenderung merk TV biasa. Adanya hubungan antara lama tinggal dengan

pilihan tempat belanja TV penduduk kota Depok, tetapi tidak begitu signifikan sedangkan tidak adanya

hubungan profesi penduduk dengan terbentuknya pola spasial penduduk dalam memilih tempat belanja

televisi.

<hr><i>The times and the rapid advancement of technology at this time resulted in the television has

become a necessity that must be obtained and filled by men in the family environment. Television became

the most important means in the age of technological advancements today not only as a medium conveys

information indirectly, but also as a medium of entertainment residents in performing activities of daily life.

TV sales growth in Depok each year continues to increase due to the rapid development of technology of

television product itself and the various types of offer provided by each of the shopping centers both

traditional and modern so that the main attraction of people to choose where to shop TV. Spatial patterns of

residents in choosing the TV shopping is influenced by factors inherent within the population, the level of

income, length of residence, profession and shopping travel patterns that affect the choice in choosing

television (TV preferences) as seen from the form of television brands and technology and choose the

distance taken from his home to the television shopping options that will shape the spatial pattern in
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choosing where to shop TV. Residents with higher incomes generally perform multi-purpose shopping trip

trip will choose a far distance to where the television shopping kecendrungannya do some shopping at the

mall with the preferences of the selected dominant TV technology updates from various forms of TV brand

TVs while the population with low income levels generally travel single-purpose shopping trip mileage will

choose close to where the television shopping kecendrungannya do shopping in traditional markets with a

dominant preference selected TV technology that tends to form a regular TV brand TV. The relationship

between length of stay with the TV shopping options Depok city, but not significantly, while the absence of

the professional relationship with the formation of spatial patterns of residents in choosing where to shop

TV.</i>


