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Abstrak
 

Dalam sebuah ruang interior komersil, banyak elemen-elemen yang turut berperan membentuk atmosfer dan

identitas ruang, di antaranya adalah warna. Skripsi ini bertujuan untuk memahami bagaimana proses

penerjemahan nilai-nilai suatu brand ke dalam pemilihan warna yang diterapkan pada ruang interior

komersil brand tersebut. Apakah warna yang digunakan sebuah brand dalam ruang interior komersilnya

telah sejalan dengan branding yang ingin dibentuk dari produknya.

Branding produk penulis soroti dari segi archetypes dan kebutuhan konsumen yang terpenuhi. Warna-warna

yang berperan dalam ruang interior komersil dapat berupa skema warna secara keseluruhan, ataupun

penggunaan warna-warna pada tiap elemen ruang secara spesifik yang memberi efek psikologis pada

pengguna ruang. Studi kasus penulis lakukan terhadap brand X Donuts & Coffee untuk lebih memahami dan

menjawab hal-hal di atas tersebut.

......In commercial interior space, there are a lot of elements that participate in creating the space atmosphere

and identity, such as color. This thesis aims to understand the process of bringing the brand's values into the

color selection that will be used in that brand's commercial interior space. This thesis also aims to see

whether the colors that a brand use in its commercial space are in-line with their product branding already.

I observe the product branding from what kind of archetypes are they, and what kind of "consumer's need"

that they fill. The colors that use and take a part in creating the space atmosphere could be a whole-color-

scheme, or the specific colors that use in every interior's elements which give a psychological effect to the

space user. I case a study of X Donuts & Coffee brand to understand more and also answer all the questions

and theories above.
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