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Istilah jejaring media sosial (social media) menunjuk pada sebuah teknologi berbasiskan media baru Internet
yang bersifat mobile dan mengubah pola komunikas satu arah yang ada pada media tradisional, menjadi
pola komunikasi multi-arah. Pengaruh internet dan jejaring media sosial terhadap partisipasi politik masih
menjadi perdebatan di antara berbagai kalangan. Penelitian ini mencoba untuk mengeksplorasi cara
penggunaan jejaring media sosial dalam konteks partisipasi politik serta motivasi yang melatar-belakangi
penggunaan tersebut. Penelitian ini menemukan bahwa karakteristik percakapan adal ah karakter yang
dominan terlihat dalam penggunaan jejaring media sosial untuk partisipasi politik. Penelitian ini juga
menemukan bahwa terdapat tiga motivasi pengguna media sosial dalam memanfaatkan media tersebut untuk
partisipasi politik, yaitu motivasi ekonomi, motivasi untuk menunaikan tugas warga negara, dan motivasi
untuk merealisasikan kepedulian sosial. Berdasarkan kategorisasi pengguna media sosial menurut Zhao,
Wu, Zhu, dan Meng (2010), pengguna yang melakukan partisipasi politik sempit tergolong sebagai
peripheral participants, sedangkan pengguna yang melakukan partisipasi sesuai model consensus democracy
dan partisipasi luas sudah tergolong pengguna active contributors maupun core contributors.

<hr>

Theterm "Social Media" refersto aform of technology based on the new media which has a mobile
characteristic and changed the old pattern of one way communication into a multi-way communication. The
effects of the Internet and Social Mediain the political participation context still remain a subject of debate
from various parties. This research tries to explore the method of usage of social mediain the political
participation context and also the motifs that initiated such usage. This research has found that conversation
characteristic is the dominant character existed in the method of usage of social mediain the political
participation context. This research also found that there are three motives that motivates usersin using
social mediafor participating in politics: economical motivations, citizenship motivations, and social
solidarity motivations. Based on the users classification of Zhao, Wu, Zhu, and Meng (2010), users that
participated in narrow scoop of participation can be categorized as peripheral participants, while other users
that participated in politics according to the consensus democracy model or wide scoop of participation can
be categorized in active contributors and core contributors.
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