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<b>ABSTRAK</b><br>Skrips ini membahas pola-pola verbaimperatif yang terdapat dalam petunjuk
pemakaian produk makanan, obat-obatan dan kosmetik. Penulis menganalisis verba
yang menunjukkan perintah yang digunakan dalam produk tersebut. Penelitian ini
merupakan penelitian kualitatif dengan desain deskriptif. Penulis menjadikan 16
produk yang terdiri dari enam produk jenis makanan, lima produk jenis obat-obatan,
dan lima produk jenis kosmetik, sebagai sumber data dalam penelitian. Tujuan
penelitian ini adalah mendeskripsikan bagaimana penggunaan verba imperatif dalam
teksiklan, yakni petunjuk pemakaian beberapa produk yang sering digunakan
masyarakat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa verba imperatif yang terdapat pada
produk-produk tersebut adalah verbaimperatif asli dan verbaimperatif berdasarkan
pragmatik dengan jumlah verbaimperatif berdasarkan pragmatik lebih banyak
digunakan daripada verbaimperatif asli. Adapun verbaimperatif berdasarkan
pragmatik tersebut antara lain berupa nomina deverbal, verbaimperfektif, dan
nomina berpreposisi. Sebagian besar verba imperatif berdasarkan pragmatik dalam
petunjuk pemakaian ini merupakan verbaimperfektif.
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<b> Abstract </b><br>

The focus of this study is verb, one of imperative devices, which appearsin
instruction of use in food, medicines and cosmetic product. Imperative verb which is
used in the products will be analyzed through this study. The method of this study is
gualitative with descriptive design. The sources of this study are 16 products which
consist of six products of food, five products of medicines and five products of
cosmetic. The purpose of this study isto describe how to use imperative verb in
advertisement text, specifically instruction of use in products which iscommonin
public. The result shows that the imperative verb which appears in these products are
origina imperative verb and non-original imperative verb. In addition, the number of
non-imperative verb is more dominant than original imperative verb ones. Asfor
non-original imperative verbs are verbal noun, imperfective verb and prepositional
noun. The non-origina imperative verb which is mostly used isimperfective verb.
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