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Perusahaan perdaganzen " X" Jakarta merupakan distributor tunggal yang memasarkan berbagal genis
barang di Indonesia. Selain menyalurkeen barang—barang dari prhak produsen ke seluruh Indonesia,
perusahaan perdagangan " X" kerap kali memperhetixean komdisi dan situasl pasar yang perlaku.
Perusahaan perdagangs " X" selalu mengamati setiap perkembangan pasar, dengan melakukan penelitian dan
analisa pasar melalui sistem imformasi pemasaran. Sistem informasi pemasaran merupakan sistem
penyerapan informasi mengenai pemasaran dan pasar. Di manainformasi dan data yang diperoleh, sangat
berperan untuk meng— , gambarkan dan mengenalisa pasar yang kompetitif.

Dalam situasi pasar yang kompetitif dengan saingan ketat, maka perusahaan perdagangan " X" haruslah
mengetahui situasi pasar secara tepat untuk memformulasikan analisa keputusan pemesarar.

Demikian pula dalam analisa keputusan untuk memasarkan barang baru di pasaran Indonesia yang
kompetitif Perusahaan perdagangan " X" menghadapl situasi pasar dan saingan yang telah terlebih dahulu
memasarkan barang sejgenis di Indonesia.

Varliabel-variabel pasar, konsumen, dan aspek pemasaran merupakan faktor yang perlu dipertimbangkan
untuk analisa keputusan pemasaran. Seperti total pasar, tingkat konsumsi, dan saingan barang sgjenis
menggambarkan tentang situasi eksternal pasar, sedangkan analisa konsumen dan aspek pemasaran
memperlihatkan tentang keinginan konsumen yang dihubungkan dengan genis barang yang akan dipasarkan.

Analisavariabel-varzebel pasar dikaitkan dengan teorl strategl pemasaran yang mengungkapkan mengenal
ta— hapan barang, sikius barang, agar analisa keputusan pemasaran barang baru ini lebih kuat dan tetap.
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