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Skripsi ini membahas struktur wacanaiklan advertorial pembal ut wanita dalam majalah wanita remaja dari
segi suprastruktur, kohesi, dan makrostruktur. Data yang digunakan sebagai bahan penelitian ini adalah
iklan advertorial berjudul "Grab Y our Moment Anywhere" yang diambil dari agenda bonus majalah bulanan
wanitaremaja Gogirl! edisi Januari 2011. Hasil penelitian menunjukkan bahwa suprastruktur iklan
advertorial tersebut terdiri atas judul atau kepalaiklan, subjudul, badan iklan, elemen visual, foto produk,
dan baseline. Bahasa yang digunakan adalah bahasa Indonesia nonformal dan bahasa Inggris. Di samping
itu, ditemukan alat-alat kohesi, yaitu referensi, substitusi, elipsis, konjungsi, repetisi, sinonimi, hiponimi
atau hiperonimi, antonimi, dan kolokasi. Hasil penelitian makrostruktur menunjukkan bahwa wacana iklan
ini tidak padu karena antara bagian eksplanasi iklan dan bagian persuasi iklan terbukti tidak berkorelasi
sehingga bagian persuasi iklan terkesan sebagai "wacana tempelan”.

...... This thesis discusses about the discourse structure of woman napkin advertorial advertisement on
woman?s teen magazine from its superstructure, cohesion, and macrostructure. The datathat is used in this
research is an advertorial advertisement titled "Grab Y our Moment Anywhere" which was taken from
monthly woman?s teen magazine Gogirl! printed on January 2011. The summary of this research shows that
the superstructure of this advertisement consists of headline, subheadline, bodycopy, visual elements,
product shot, and baseline. This advertisement uses nonformal Indonesian and English language. Moreover,
the summary also shows several cohesions in this advertisement: reference, substitution, elipsis,
conjunction, repetition, synonym, hyponym or hyperonym, antonym, and collocation. Furthermore,
macrostructure anylise shows that this advertisement discourse is not compact because there is no
correlation between the explanation part and the persuation part so that the persuation part looks as "the
patch discourse”.
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