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Abstrak
 

Seiring dengan munculnya globalisasi, internet menjadi kebutuhan bagi masyarakat di seluruh dunia.

Perkembangan internet tersebut, menjadi sarana yang ideal bagi para pebisnis untuk mempromosikan

dirinya dan perangkat atau produknya. Salah satunya dengan menggunakan online banner ads. Akan tetapi

terdapat suatu kecenderungan internet surfer tidak melihat online banner ads sehingga perlu dikaji

efektivitasnya. Efektivitas suatu iklan dapat diukur dengan memory-based yang berasal dari besarnya atensi

internet surfer pada online banner ads. Terdapat berbagai faktor yang mempengaruhi atensi surfer terhadap

suatu online banner ads.

Penelitian ini membahas dua faktor diantaranya, yaitu warna dan posisi dengan menggunakan Eye Tracking.

Hasil penelitian ini meyatakan bahwa faktor warna tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap atensi

responden terhadap online banner ads sedangkan faktor posisi memiliki pengaruh yang signifikan. Oleh

karena agar online banner ads memliki efektivitas yang baik, hal yang perlu diperhatikan adalah posisi

online banner.

......Along with the emergence of globalization, internet becomes a precious need for people around the

world. The development of internet becomes an opportunity for business men to promote their business and

product. One of the advertising formats that they use is online banner ads. However there is an opinion that

said the internet surfers don't see online banner ads, thus its efectiveness should be evaluate. There are a lot

of factor that affect the internet surfer's attention to online banner ads.

This research examines 2 of them which are color and position using Eye Tracking method. Result of

research shows that color has no significant effect to respondent's attention. However position has

significant effect. Because of that, in order to make high efectiveness of online banner ads, the thing to note

is the position of online banner ads.
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