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<b>ABSTRAK</b><br>

Iklan yang muncul di media massa dan media lainnya, merupakan wujud pesan yang dibentuk dengan
lambang-lambang tertentu. Lambang-lambang tersebut, antara lain, dapat berapa judul, naskah, warna atau
gambar (ilustrasi). Dan sebagai lambang-lambang tentunyaia mempunyai makna. Penelitian ini
memaparkan gambaran pemahaman khalayak terhadap serial iklan berwarna cat Dulux, dengan penekanan
pada unsur ilustrasinya. llustrasi iklan ini menggunakan gambar zebra, pinguin, payung dan gajah untuk
menggambarkan keunggulan mutu dan warna cat Dulux. Selain unsur ilustrasi unsur warna, judul dan
naskah jugaditeliti. Unsur warnaikut diteliti karena merupakan bagian yang terkandung dalam ilustrasi.
Sedangkan unsur judul dan naskah merupakan unsur yang melengkapi atau memperjelasilustrasi. Tanpa
judul dan naskah, ilustrasi iklan itu maknanya belum jelas. Begitu pula sebaliknya. Iklan cat Dulux ini
tampil di berbagai media: suratkarbar Kompas; majalah Intisari, Tempo, Femina, Kartini serta medium
billboard. Namun dalam penelitian ini, yang diteliti hanya yang muncul di ke-4 magjalah tersebut, selama
periode kampanye April-September 1986 dengan seri-seri zebra, pinguin, payung dan gajah. Adapun
popul asinya adalah para pembaca salah satu atau lebih majalah-majalah itu, sedangkan sampelnya adalah
para pembaca salah satu atau |ebih majalah-majalah itu yang bertempat tinggal di Kelurahan Paseban,
Kecamatan Senen, Jakarta Pusat. Data primer untuk penelitian yang bersifat deskriptif ini, didapatkan
dengan jalan mewawancarai 70 responden dengan instrumen kuesioner dan juga sambil diperlihatkan
gambar-gambar iklannya secara keseluruhan. Sebagai data penunjang dilakukan juga studi kepustakaan serta
wawancaradengan PT. ICl Paints Indonesia dan pembuat iklan itu, yaitu PT. Citra Lintas. Indonesia. Dari
hasi| penelitian ternyata responden umumnya memahami unsur ilustrasi sebagai menggambarkan
keunggulan cat Dulux dalam hal- mutu dan warnanya. Begitu pula untuk unsur judul. Tapi untuk ke-2 unsur
itu ada juga yang memahami nya sebagai sekedar menarik perhatian, tidak tahu dan lain-lain dan jumlahnya
cukup besar juga, sehingga perlu diperhatikan lebih lanjut. Pada unsur warna dan naskah sebagian besar
responden menganggapnya menarik dan sesuai dengan produknya.
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