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<b>ABSTRAK</b><br>

Pertelevisian di Indonesia mengalami kemajuan selangkah ke depan dengan adanya saluran televisi swasta
pada tahun 1989 yang lalu. Dengan sendirinya hiburan melalui mediatelevisi di Indonesia bukan lagi
menjadi monopoli TVRI. Fenomenaini sekaligus membina persaingan sehat antara TVRI dan televisi
swasta baru Rawajali Citra Televisi Indonesia (RCTI). Dengan demikian arena bisnis periklanan kita
menjadi semakin marak dengan terbukanya kembali satu media periklanan penting semenjak dihentikannya
siaran niagadari TVRI pada 1981. Namun sebagian besar masyarakat I ndonesia sudah terkena spillover atau
perluasan wilayah siaran stasiun negara asing, sehingga periklanan televisi bukan barang baru bagi mereka.
Seperti masyarakat di propins Riau yang menjadi pemirsatetap dari saluran televisi negaratetangga TV 3
Malaysia, dan ter-ekspose oleh siaran-siaran iklannya. Khalayak pemirsa yang terkenatayangan siaran TV 3
ini bukan semata-mata orang-orang dewasa. Anak-anak pun merupakan sebagian besar masyarakat yang
menyaksikan siaran TV 3. Sedangkan anak-anak, tidak dapat disangkal, merupakan pemirsatelevisi yang
paling banyak menghabiskan waktu untuk menonton televisi. Sehingga anak-anak adalah kel ompok terbesar
yang menyaksikan spot-spot iklan. Oleh karenaitu ingin dilihat adalah atensi anak terhadap penyajian iklan,
dan faktor-faktor dalam penyajian iklan yang dapat menarik perhatian anak-anak, penyajian 4 buah iklan;
MacDonalds, Wespray, Maggi dan Ninja Turtles, dengan pendekatan psikologis, yaitu meninjau atensi anak
dari segi emosional dan aspek-aspek dalam diri melalui anak. Sampel penelitian terdiri dari 50 orang anak
yang dilihat berdasarkan jenis kelamin dan usia (6-12 tahun) dan mengambil tempat penelitian di wilayah
pemukiman Rumbai PT Caltex Pacific: Indonesia, Pekan Baru, Riau. Dan metode penelitian yang
dipergunakan dalam penelitian yang bersifat deskriptif ini adalah metode survai. Ternyata anak-anak akan
menaruh perhatian terhadap penyajian iklan yang disukainya atau yang tidak disukainya ( positif dan negatif
). Atensinyaini dipengaruhi oleh faktor-faktor emosional dalam diri anak, seperti keinginan dan kebutuhan
mereka serta tuntutan mereka terhadap lingkungan. Usia dan jenis kelamin juga mempengaruhi atensi anak-
anak terhadap iklan. Disamping itu unsur-unsur yang terdapat dalam penyajian iklan tersebut; tokoh, jingle,
is pesan/cerita, visual produk mempengaruhi atensi anak-anak. Y ang paling dapat mempengaruhi atensi
anak-anak terhadap penyajian iklan adalah isi pesan/ceritaiklan. Dan rasatertarik terhadap penyagjian iklan
televis mendorong anak-anak untuk memiliki/merasakan produk yang diiklankan. Selain itu lingkungan
sosial anak seperti keluarga dan teman juga mendorong/mengarahkan atensi anak terhadap iklan.
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