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Abstrak
 

Saat ini anak-anak kerap diserbu oleh iklan-iklan yang ditayangkan di televisi, salah satunya adalah iklan

produk makanan ringan. Dengan kemampuan kognitif yang terbatas, mereka berusaha memahami apa yang

tersaji dalam iklan makanan ringan yang dikemas menarik dengan informasi makanan sehat yang sangat

minim. Akibat yang timbul adalah anak merasa ingin mengkonsumsi produk yang diiklankan tersebut tanpa

memperhitungkan kandungan gizi makanan yang diiklankan. Penelitian ini menggunakan model low

involvement hierarchy dimana konsumen hanya memerlukan informasi yang terbatas untuk menimbulkan

perilaku pembelian produk. Penelitian ini ingin melihat apakah anak-anak menyadari benar apa yang

ditawarkan iklan mengingat mereka hanya memperoleh informasi yang minimal dari iklan dan mefihat

hubungannya dengan keinginan mereka untuk membeli atau mengkonsumsi produk yang ditawarkan

melalui iklan. Selain itu juga dilihat faktor lain yang mungkin berhubungan dengan keinginan membeli

produk yang diiklankan. Penelitian dengan sampel anak kelas III, IV, V, dan VI SD Asisi I Menteng Dalam

Jakarta Selatan ini dianalisa menggunakan Pearson Correlation dan diperoleh hubungan signifikan yang

relatif lemah. Int berarti tidak semua anak yang memiliki pengetahuan produk dan iklan memiliki keinginan

membeli produk yang diiklankan. Dengan menggunakan analisa partial correlation, diperoleh basil bahwa

faktor peranan anak dalam keputusan pembelian, akSes pembelian produk dan tingkat pendidikan

memberikan sedikit pengaruh pada hubungan antara pengetahuan anak tentang produk dan iklan dengan

keinginan mereka membeli produk yang diiklankan. Keinginan membeli produk yang diiklankan ini

berhubungan dengan sikap anak terhadap iklan produk. Dengan nilai statistik yang signifikan ditemukan

indikasi bahwa anak yang memiliki keinginan membeli produk cenderung memberikan sikap positif (suka)

terhadap iklan produk yang ditayangkan di televisi.
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