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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Skripsi ini mempertanyakan permasalahan faktor-faktor apa atau kegiatan komunikasi apa yang

mempengaruhi pengambilan keputusan seorang ibu dalam menentukan pemilihan atas suatu produk biskuit

untuk bayi atau anak balitanya kegiatan komunikasi apa yang paling berperan dalam komunikasi pemasaran

Farley iklan yang dikampanyekan peragaan di pasar swalayan dokter/bidan atau mungkin ada kegiatan

komunikasi lain. Gambaran yang dicari di peroleh secara empiris dengan melakukan wawancara terhadap

konsumen aktif produk biskuit bayi. Bagian pertama skripsi ini menggambarkan keadaan pasar biskuit bayi

di indonesia pada saat ini. Bagian kedua menggambarkan pola perilaku konsumen atau proses pengambilan

keputusan mereka baqian ketiga menjelaskan metodologi yang dipakai dalam pengumpulan data dan bagian

keempat menjelaskan hasil penelitian yang telah di lakukan Segala kegiatan komunikasi yang dilakukan

produsen sebagai komunikator apapun bentuk komunikasinya dan apapun media yang dipakai diharapkan

dapat mempengaruhi prilaku konsumennya pembeli biskuit bayi bukanlah pemakai produk tersebut

pengambilan keputusan atas pemilihan produk di lakukan oleh orang lain, yaitu ibunya Bagaimana cara

mempengaruhi mereka ini kegiatan komunikasi apa dan media apa yang sanggup mempengaruhi mereka.
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