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Abstrak
 

Komunikasi serta publikasi merupakan salah satu elemen penting dari tahapan pelaksanaan penawaran

umum saham perdana atau yang biasa disebut juga dengan Initial Public Offering (IPO). Oleh sebab itu

keberadaan seorang Public Relations ataupun Corporate Secretary di dalam struktur organisasi perusahaan

yang akan rnelakukan lPO sangatlah dibutuhkan, untuk membuat suatu strategi PR guna mendukung

pelaksanaan IPO. Tidak ada model strategi PR yang dirancang khusus untuk mendukung pelaksanaan IPO

perusahaan yang bergerak di bidang kesehatan. Perusahaan yang bergerak dibidang jasa kesehatan, yang

akan melakukan IPO, di dalam membuat strategi komunikasi dapat menggunakan model-model strategi

komunikasi yang sudah ada. Selain melakukan analisa terhadap situasi, analisa organisasi serta analisa

publik, ada 3 (tiga) hal utama lainnya yang harus diperhatikan pada saat membuat strategi PR, yaitu:

menentukan tujuan program, mengetahui sumber daya yang dimiliki dan mengetahui reputasi perusahaan.

Ada beberapa hal yang berpotensi menjadi hambatan dan harus diperhatikan ketika menerapkan strategi PR

pada perusahaan jasa kesehatan yang akan melakukan IPO, yaitu ketika menerapkan strategi media relations

atau media communications strategy dan kemungkinan terjadinya lack of communication antara perusahaan

dengan karyawan. Hendaknya dibuat langkah-langkah antisipatif agar hambatan-hambatan yang ada tidak

menjadi sesuatu hal yang menganggu proses implementasi strategi PR.

<hr><i>Communication and publication are important elements in conducting an initial public offering

(IPO). For that reason, it is imperative to have a Public Relations or Corporate Secretary in the company?s

organizational structure in order to formulate a PR strategy to support the IPO. There are no specially

designed models of PR strategies to support IPO for health services companies. To conduct the IPO, those

particular companies can utilize the existing models of the communication strategies. In addition to the

analyses of the situation, organization and public, there are three primary issues to be noted in formulating a

PR strategy, which are: determining the objectives of the program, familiarizing the resources and

diagnosing the organizations reputation. There are several issues that may become obstacles and should be

noted when applying PR strategies for health services companies that are about to conduct IPO, which are

media relations strategies or media communications strategies and the possibility of any lack of

communications between the company and its employees. Anticipated measures should be prepared for

obstacles that may disrupt the implementation of the PR strategies.</i>
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