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Seiring dengan dilakukannya ujicobaterhadap TV digital freeto air, dilakukan pula uji coba terhadap
layanan Mobile TV berbasis DVB-H. Terdapat dua konsorsium yakni konsorsium Tren Mobile TV dan
kosorsium Telkom yang diberikan kesempatan uji coba. Jika uji coba berhasil maka kedua konsorsium
tersebut diberikan lisensi oleh pemerintah untuk menyelenggarakan layanan Mobile TV berbasis DVB-H di
Indonesia.

Sebagai calon pemain baru dalam layanan Mobile TV dengan teknologi yang juga baru yakni DVB-H,
tentunya bukanlah hal yang mudah bagi kedua konsorsium tersebut untuk ikut bermain dalam layanan
Mobile TV. Perlu dilakukan analisis khususnya mengenai tekanan kompetitif dan keunggulan kompetitif
layanan Mobile TV berbasis DVB-H di Indonesia untuk melihat tingkat ketertarikan dan profitabilitasnya.
Tesisini menganalisis potensi tekanan kompetitif serta menentukan strategi positioning yang tepat bagi
layanan Mobile TV berbasis DVB-H supaya memiliki kinerja diatas rata-rata dan tingkat profitabilitas yang
tinggi. Dari hasil analisis didapatkan tekanan kompetitif dari layanan Mobile TV saat ini adalah Medium to
High. Dengan strategi positioning yang berupa keunggulan biaya, diferensiasi, dan fokus didapatkan
penurunan tingkat tekanan kompetitif menjadi Low to Medium.

<hr><i>During the free to air digital TV tria in Indonesia, it is aso executed the Mobile TV service based
on DVB-H tria. There are two consortiums, Tren Mobile TV and Telkom consortium, that are given the
trial occasion. If the result of thistrial is successful, then both of consortium will be given alisence by the
government to implement Mobile TV service based on DVB-H in Indonesia.

As new entrant in Mobile TV service with new technology called DVB-H, certainly is not easy mentioned
for both of consortium to make arole in the service. It is absolutely needed to analyze the competitive
pressure and competitive advantage of Mobile TV srvice based on DVB-H in Indonesiain order to know the
level of industry attractiveness and its profitability.

Thisthesis analyzes the level of competitive pressure of Mobile TV DVB-H service and also determines
appropriate positioning strategy in order to have best performance and high profitability level. It can be
found from this analysis that the competitive pressure of Mobile TV DVB-H service is Medium to High. By
implementing positioning strategy such as cost leadership, differentiation, and focus, it is obtained
descending of competitive pressure level into Low to Medium.</i>
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