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Abstrak
 

Perkembangan tehnologi komunikasi saat ini sangat mempengaruhi cepatnya laju informasi dalam

masyarakat. Adanya periklanan sangat dibutuhkan untuk memanfaatkan peluang bisnis para pengusaha.

Dalam penayangan suatu iklan melalui media cetak maupun media televisi bahkan media luar ruang, untuk

lebih menghidupkan isi cerita atau pesan atas suatu produk yang hendak disampaikan kepada masyarakat,

dibutuhkan adanya bantuan jasa seorang model yang disebut model iklan Atas hal persetujuan hubungan

keija, model iklan mengikatkan diri dengan perusahaan agency dan lahirlah suatu kontrak. Karena peijanjian

model tersebut adalah untuk melakukan jasa tertentu dan hubungan kerja yang dibina antara perusahaan

agency dan model iklan oUkan seperti hubungan kerja antara seorang majikan dan buruhnya, maka kontrak

yang dimaksud disebut sebagai kontrak jasa. Sebagaimana lazimnya suatu kontrak kerja biasa, dalam

kontrak jasa pun memuat adanya kalusula-klausula yang mengatur mengenai kewajiban-kewajiban yang

harus diperhatikan oleh model yang bersangkutan dan menjelaskan bagaimana bentuk hubungan kerja yang

dimaksud. Tidak semua model yang melakukan ikatan kerja secara langsung dengan perusahan agency,

melainkan banyak juga yang diwakili oleh pihak ketiga yang bertindak untuk dan atas nama model. Penulis

akan melihat sampai sejauh mana seorang model memahami perannya sebagai seorang yang mengemban

image dari suatu produk, yang mana berarti dirinya telah terikat pada aturan-aturan dari kontrak iklan

tersebut. Juga sampai sejauh mana pihak ketiga yakni biro model mengatur hubungan kerja modelnya

dengan perusahaan agency yang bersangkutan. Bilamana terjadi ketidaksesuaian pendapat atau perselisihan

antara perusahaan agency dan model iklan, bagaimana tanggung jawab biro model yang bertindak untuk dan

atas nama model tersebut serta siapa sebenamya yang disebut wanprestasi, merupakan hal yang menarik

bagi penulis untuk dibahas.
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