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Didalam menjalankan usahanya PT Decorus Mitra Selaras adalah sebuah perusahaan yang bergerak di
bidang penyediaan furniture dan penyediaan perlengkapan kantor dan menjadi agen dari berbagai macam
produk furniture yang berasal dari manca negara. Saat ini di Indonesia sedang mengalami pertumbuhan
ekonomi yang tinggi dan iklim investasi yang kondusif yang menyebabkan semakin banyaknya perusahaan-
perusahaan yang menanamkan modalnyadi Indonesia sehingga semakin meningkatnya kebutuhan akan
perlengkapan kantor yang merupakan barang komplementer dari penyediaan dan kebutuhan akan ruang
perkantoran. Meja Ad Hoc adalah salah satu perlengkapan kantor yang merupakan salah satu produk baru
dan inovatif yang banyak dipakai oleh perusahaan-perusahaan di luar negeri dalam melengkapi ruang
kantornya, tetapi hal ini tidak terjadi di Indonesia, hal ini mungkin disebabkan karena budaya masyarakat
Indonesia yang belum terbiasa dengan disain ruang kantor yang terbuka yang manatidak terdapat pembatas
antara satu meja dengan meja yang lainnya, hal ini diharapkan tidak berlangsung lama dikarenakan saat ini
di Indonesia banyak terdapat perusahaan-perusahaan asing dan tenaga kerja Indonesia yang pernah
mengenyam pendidikan dan pernah bekerja di luar negeri yang dapat menerapkan desain ruang kantor yang
terbuka. Dalam memasarkan produk Meja Ad Hoc ini, DECORUS selaku asen penjualan produk ini
menawarkan Meja Ad Hoc kepada pihak-pihak yang selamaini menjadi pelanggan dari DECORUS dan
juga kepada perusahaan-perusahaan yang dianggap memiliki potensi yang besar untuk membeli produk ini
dengan melakukan resepsi dan cocktail party pada peluncuran perdana produk ini, hal ini disebabkan karena
adanya perbedaan kebiasaan dalam bekerja bagi perusahaan-perusahaan yang ada di Indonesia dengan
perusahaan-perusahaan yang berada di luar negeri seperti yang tertulis diatas dan selain itu juga disebabkan
karena harga dari Meja Ad Hoc ini cukup mahal sehingga memiliki kesan yang eksklusif. Metode penelitian
yang dilakukan dalam penulisan skripsi ini adalah metode studi kasus yang data-datanya diperoleh dari riset
lapangan dengan melakukan observasi langsung terhadap obyek yang diteliti dengan melakukan wawancara
dengan pihak-pihak yang langsung terlibat dengan pemasaran meja Ad Hoc dan juga melakukan riset
kepustakaan untuk mendapatkan informasi yang jelas dan akurat didalam melakukan penelitian. Dari upaya
pemasaran yang dilakukan oleh DECORUS dalam memasarkan produk ini dapat dilihat beberapa hal yang
masih kurang untuk itu kiranya agar produk meja Ad Hoc dapat dipasarkan dengan baik maka perlu
dibuatnya advertorial di media masa agar masyarakat dapat mengetahui desain kantor yang terbuka adalah
desain yang terbaik didalam suatu ruang perkantoran dan selain itu juga agar masyarakat |ebih mengenal
manfaat dan keunikan dari meja Ad Hoc dengan lebih baik, selain itu juga agar harga penjualan meja
tersebut tidak terlalu mahal maka hendaknya beberapa bagian dari mejatersebut dapat di buat di dalam
negeri.
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