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Rumah merupakan kebutuhan primer bagi manusia. Untuk itu pemerintah memandang perlu menyediakan
fasilitas perumahan tersebut bagi masyarakat. Hal ini telah terwujud dengan berdirinya PERUM
PERUMNAS dan Devel oper-devel oper penyedia perumahan dengan fasilitas KPR BTN dan KPR PT.
PAPAN SEJAHTERA. Dengan semakin menjamurnya bank-bank pemberi KPR akan membawa dampak
persaingan yang ketat bagi PT. "X". Untuk itu PT. "X" harus menerapkan strategi bauran pemasarannya
untuk mempertahankan Market Share dan posisinya sebagai Market Leader. Adapun metode penelitian yang
penulis lakukan adalah dengan melakukan survey langsung ke PT. " X" yang menjadi obyek penelitian.
Dengan melakukan interview langsung pada beberapa pejabat PT. " X", penulis mendapatkan informasi-
informasi yang dapat membantu penulis untuk menganalisa skripsi ini, selain itu penulis juga data dari Biro
-Pusat Statistik, perpustakaan. mengumpulkan dataREI dan ' buku-buku Analisa skripsi ini ialah dengan
menggunakan analisa SWOT atau analisainternal - ekternal. Dalam analisa tersebut penulis juga
menggunakan data-data atau informasi-informasi yang dimiliki pesaing sebagai bahan ,perbandingan. Hasil
analisa dimasukkan ke dalam matrik internal-ekternal untuk menentukan strategi apa yang akan dipilih oleh
PT. "X" untuk mempertahankan market-sharenya. D~ri hasil analisa dapat disimpulkan bahwa, sebaiknya
PT. "X" menerapkan "growth strategy" sebagai landasan untuk mempertahankan market-sharenya dan
posisinya sebagai Market Leader. Namun untuk melaksanakan "growth strategy” tersebut secara efektif PT.
"X" harus memperbaiki kelemahan-kelemahan internal yang ada. Akhirnya penulis menyarankan sebaiknya
PT. "X" memperbaiki kelemahankelemahan internal tersebut sehingga pelaksanaan "growth strategi™ untuk
mempertahankan market-share dan posisinya sebagai Market Leader dapat berjalan dengan |ebih efektif.
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