Uni versitas Indonesia Library >> U - Skripsi Menbership

Tinjauan atas perhitungan biaya dan peneraEIan harga jasa periklanan
studi kasus pada perusahaan periklanan PT HI

Haznil Ifdial, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20183951& |okasi=Iokal

Perusahaan periklanan mempunyai ciri umum yaitu setiap pesanan dari klien berbeda dan dalam
pengerjaannya perusahaan memerlukan jasa pihak lain. Hal ini menarik minat penulis untuk menelaah
perlakuan akuntansi atas biaya jasa periklanan (Cost of Advertising Services). Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk menganalisa dan mengevaluasi metode perhitungan biaya dan penetapan harga atas jasa-jasa
periklanan pada suatu full service advertising agency. Untuk itu, penulis melakukan penelitian kepustakaan
dan penelitian lapangan pada PT HI, berdasarkan kategori jasa yang dapat dikelompokkan menjadi tigajenis
yaitu outside production, media placement dan in-house production. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
perhitungan biaya atas jasa periklanan pada PT HI tidak mengakui biaya yang dikeluarkan perusahaan
sebagai harga pokok atas jasa yang diserahkannya. Harga pokok untuk outside production dari media
placement adalah sebesar tagihan dari pihak ketiga. Tidak lazim - untuk memasukkan beban perusahaan
sebagai unsur harga pokok. Metode penetapan harga yang digunakan adalah net cost plus fee, yang selain
mudah untuk menerapkannya juga merupakan metde yang umum dipakai oleh perusahaan-perusahaan
periklanan besar di dunia. Untuk jasa in-house production, PT HI belum dapat menerapkan metode yang .
layak untuk menghi tung harga pokok atas - jasa tersebut. Penetapan harga berdasarkan negosiasi dengan
klien (Negotiable basis). Dari Hasil penelitian penulis menyimpulkan bahwa metode net cost plus fee sudah
cukup layak diterapkan untuk jasa outside production dan media plac~ment. Sedangkan untuk jasa in-house
production, basis negotiable price pT HI belum menentukan patokan yang tepat. Penulis memberi saran bagi
jasa outside production dan media placement PT HI untuk menyusun anggaran dan menetapkan % Gross
margin yang ingin dicapai secara hati-hati. Untuk jasa in-house production, penulis menyarankan agar PT
HI membuat biaya standar berdasarkan basis upah langsung.
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