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Terdapat banyak alasan dalam penentuan sebuah lokasi, seperti pertimbangan biaya, jarak, waktu tempuh,
aksesibilitas, kontak tatap muka, dan citra perusahaan. Aktifitas membutuhkan lokas yang mudah dijangkau
untuk keberhasilan ekonominya dan demi efisiensi fungsional maka cenderung tertarik menuju CBD.
Namun dengan semakin berkembangnya teknologi, maka penentuan lokas bersifat semakin footloose, yaitu
tidak harus terpaku pada suatu tempat. Aktifitas yang berbeda memiliki permintaan akan aksesibilitas yang
berbeda.

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh gambaran mengenai persebaran lokasi studio radio FM
berdasarkan karakteristik daerah di DK Jakarta, serta melihat apakah dalam pemilihan lokasi studio, pihak
radio menyesuaikan antara segmentasi target pendengarnya dengan karakteristik daerah.Penelitian ini
termasuk kedalam penelitian deskriptif. Berdasarkan bentuk dan metode pel aksanaannya penelitian ini
termasuk penelitian survey. Populasi dalam penelitian ini berjumlah 39 radio yang tersebar pada 30 titik
lokasi studio. Metode pengambilan sampel dilakukan dengan cara Stratified Random Sampling (sampel acak
berstrata).

Analisayang dilakukan merupakan analisa deskriptif, yaitu mendeskripsikan pada daerah dengan
karakteristik tertentu yaitu CBD dan NON CBD terdapat radio dengan ciri segmentasi target pendengar
seperti apa serta alasan pemilihan lokas studionya. Analisaini dilakukan dengan teknik korelasi peta antara
informasi yang terdapat pada peta karakteristik daerah dengan peta persebaran lokas studio radio
berdasarkan segmentasi target pendengarnya.

Diperoleh kessmpulan bahwa pada CBD yang memiliki karakteristik daerah yaitu terdapat bangunan
perkantoran dan pusat perbelanjaan (mall atau plaza), sebagian besar radio memiliki target pendengar SES
A. Pada daerah permukiman, terdapat perbandingan yang seimbang antara radio dengan target pendengar
SES A dan NON A. Tidak semua radio dalam memilih lokas studio menyesuaikan antara karakteristik
daerah dengan segmentasi target pendengarnya. Selain faktor citralokasi, terdapat alasan lain yaitu
memudahkan pola kontak dengan pengiklan dan pendengar, efisiensi biaya operasional, mempermudah
koordinasi bisnis dan teknis.
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