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Skripsi ini membahas perubahan image wanitayang terjadi di tahun 1920an. Tujuan yang ingin di capai di
dalam penelitian ini adalah mengetahui mengapaterjadi perubahan image perempuan di tahun1920an dan
factor apa yang memicu munculnnya perubahan image wanita Amerika pada tahun 1920an. Dalam
pembahasannyaiklan-iklan media cetak Amerika dijadikan sebagal tolak ukur pengambaran wanita pada
masa tersebut dalam rentang waktu tahun 1900-1920an. M etode yang digunakan adalah metode sgjarah
yang terdiri atas empat tahap penelitian yaitu heuristic, kritik, interpretasi, dan histeriografi. Berdasarkan
penelitian didapat bahwa sekitar tahun 1920an terjadi perubahan besarbesaran di dalam gaya hidup, dan
gambaran akan wanita Amerika. Di tahun 1900an sebagian besar wanita Amerika mendeskripsikan diri
mereka sebagal ibu rumah tangga teladan. Mereka mengabdikan diri untuk keluarga, suami, dan anak-anak
mereka. Ketika perang datang dan mengambil hamper sebagian besar pekerjalelaki, maka parawanitaini
pun mulai memasuki angkatan kerja mengantikan laki-laki yang pergi berperang. Para wanita kelas pekerja
ini akhirnnya menjadi agent of change di dalam kehidupan para wanita Amerika. Bekerja membuat para
wanitaini memiliki kekuatan ekonomi, sehinga mereka bisa mandiri dan tidak bergantung terhadap lakilaki
dan perkawinan sebagai goal akhri dari hidup mereka. Wanitadi awal tahun 1920an mengalami perubahan
besar-besaran di dalam menjalani hidup, didominasi oleh angkatan perempuan pekerja, parawanitaini
mengubah image wanita sebagai ibu rumah tangga menjadi wanita pekerja. Salah satu faktor meluasnnya
gambaran wanita zaman baru ini adalam media cetak. Media cetak memberikan gambaran secara visual
seperti apakah wanita zaman baru tersebut. Mediajuga lah yang secara gencar memberitakan mengenai
perubahan gaya hidup wanita Amerika yang dinilai sebagian orang sebagal kemerosotan moral. Wanita di
tahun 1920an telah secara sukses meraih kebebasan mereka, kebebasan untuk memilih, kebebasan untuk
bekerja, kebebasan untuk menentukan jumlah anak, dan kebebasan untuk bersanding sgjgjar dengan laki-laki
<hr>The thesis discus about the changing image of American woman that occurred in the 1920s. The goal of
thisresearch isto find out why woman in America had an image change in the 1920s and what is the factor
that trigger the changing image of American woman in the 1920s. in these research print media advertismen
serve as a benchmarks the image of American woman during the time period of 1900-1920s. Based on
research in the 1920s, there are massive changes in lifestyle and a depiction of American women. In the
1900s the majority of American women describe themselves as a housewife. They devoted themselves to the
family, husband, and their children. When the World War | came and took up nearly the mgjority of male
workers, then these women began entering the labor force replaced the men who went to war. The working
class women together with the mediaisfinally became agents of change in the lives of American women.
Work makes these womens have economic power, so that they could become independent and not
dependent on men and marriage as agoal of their lives. Women in the early 1920s experienced a massive
change in their life, dominated by female labor force, these women changd the image of women as
housewives to working women. One of the factors that spread this new woman is the media. The media gave
avisual picture of what kind of new women look like. Media also the one who is aggressively preach about
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lifestyle changes of American women who considered some as a moral decline. Women in the 1920s had
been successfully achieved their freedom, the freedom to choose, freedom to work, freedom to determine
the number of children, and the freedom to align side by side with men



