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Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan ciri tanda verbal dan nonverbal dalam iklan Somatose dan
mendeskripsikan isi pesan yang disampaikan oleh kedua jenis tanda tersebut. Selain itu, penelitian ini juga
bertujuan untuk mendeskripsikan hubungan kedua jenis tanda tersebut dalam iklan Somatose. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif. Metode ini digunakan untuk menggambarkan ciri tanda
verbal dan nonverbal, isi pesan yang disampaikan oleh tanda verbal dan nonverbal, dan hubungan antara
tanda verbal dan nonverbal, dalam iklan Somatose. L angkah-langkah penelitian ini dimulai dengan (1)
menentukan sumber data, yaitu surat kabar Pemberita Betawi tahun 1915; (2) menentukan data, yaitu iklan
display yang muncul dalam bulan Januari tahun 1915; (3) menyempitkan data, yaitu iklan display yang
berseri yang memiliki kesamaan bentuk; (4) menganalisis data; (6) menarik simpulan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa (1) ciri tandaverba dalam iklan Somatose adalah teks yang terdiri alas headline, body
copy, merek dagang, dan slogan. Headline lebih banyak menggunakan frase. Body copy |ebih banyak
menggunakan kalimat bersusun, kalimat lengkap, kalimat deklaratif, dan kalimat pernyataan. Merek dagang
berupa kata. Slogan selalu berupa kalimat tunggal; (2) ciri tanda nonverbal dalam iklan Somatose adalah
gambar orang Eropa; (3) Pesan yang disampaikan tanda verbal adalah merek produk, jenis produk, khasiat
produk, dan keunggulan produk. Pesan yang disampaikan tanda nonverbal adalah khalayak sasaran produk,
merek produk. bentuk produk, dan kemasan produk; (3) Tanda verbal menyampaikan isi pesan yang berbeda
dengan tanda nonverbal. Namun, kedua tanda tersebut memiliki hubungan saling menunjang dan
mendukung untuk menyampaikan pesan dalam iklan, terutama pesan mengenai khasiat produk. Hubungan
tersebut ditunjukkan oleh gambar model iklan dan headline.
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