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Skripsi ini menganalisa struktur pasar industri sepeda motor di Indonesia dalam kurun waktu 10 tahun (1997
?2006). Skripsi ini juga menganalisaindustri sepeda motor di Indonesia dengan menggunakan alat analisis
Structure Conduct dan Performance. Sedangkan alat analisis yang digunakan untuk menganalisa struktur
pasar industri sepeda motor adalah Concentration Ratio (CR) dan Hirschman Herfindahl Index (HHI). CR
adalah salah satu aat ukur yang mengukur pangsa pasar beberapa perusahaan terbesar.

Dalam penelitian ini akan digunakan CR3 karena dalam industri sepeda motor terdapat tiga perusahaan yang
menguasal pangsa pasar lebih dari 60%. Selain itu, digunakan juga Hirschman Herfindahl Index (HHI) yang
mengukur konsentrasi pasar tetapi dengan menggunakan data pangsa pasar dari seluruh pemain atau pelaku
dalam industri sepeda motor.

Penelitian ini menggunakan data penjualan dan distribusi sepeda motor berdasarkan merek dari tahun 1997 ?
2006 ini diperoleh dari Asosiasi Industri Sepeda motor Indonesia (AlSI) Dari hasil penelitian, diketahui
bahwa struktur pasar pada industri sepeda motor di Indonesiatahun 1997 - 2006 bercorak oligopoli, hal ini
ditunjukkan oleh adanya 3 perusahaan principal asing selaku pemain utamayang mendominasi pasar dengan
konsentrasi pasar industri sepeda motor yang tinggi, yaitu 98,63%.

Tiga pemain utamayang selalu mendominasi selama 10 tahun terakhir (1997 - 2006) adalah PT Federal
Motor ( principal dari PT AstraHonda Motor). PT Indomobil Suzuki Internasional dan PT Y amaha M otor
Indonesia. Nilai investas yang sangat besar, efisiensi dalam produksi (economic of scale), penggunaan
teknologi canggih yang menghasilkan produk dengan kualitas yang sangat baik serta banyaknya pilihan
jenis sepeda motor dari berbagai tipe, cub/bebek, sport, business, dan scuter, (differensiasi produk dan
economic of scope) yang diberikan oleh produsen kepada konsumen dengan tingkat harga yang sangat
bersaing, merupakan hambatan untuk masuk ke dalam industri ini.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=126006&lokasi=lokal

