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Abstrak
 

Iklan pada dasarnya merupakan somber informasi produk bagi konsumen dan sekaligus menjadi sarana

produksi produk. Bahkan kecenderungannya, berfungsi sebagai alat promosi yang paling menonjol. Bagi

konsumen, posisi iklan sebagai instrumen promosi, seringkali mengakibatkan konsumen menjadi korban

atau dirugikan. Peraturan perundang-undangan kita belum secara tegas dan terinci mengenai bentuk iklan

yang menyesatkan konsumen. Perlindungan hukum terhadap konsumen jasa periklanan, khususnya terhadap

konsumen jasa periklanan tentang obat-obatan bukan hanya diperlukan, bahkan sudah merupakan kebutuhan

yang sangat vital. Utamanya bagi kalangan ekonomi menengah kebawah, dan boleh dikatakan sudah

menguasai hajat hidup orang banyak. Untuk menganalisa tentang permasalahan ini, penulis menggunakan

penelitian yuridis normatif, dan sifat penelitiannya adalah dekriptif. PeIanggaran etika periklanan dan half

konsumen dalam iklan obat-obatan dapat dituntut pertanggungjawaban berdasarkan KUHPerdata,

KUHPidana, Undang-Undang No.8 Tahun 1999 tentang Perlindungan Konsumen, serta peraturan

perundangundangan lain yang berkaitan dengan obat-obatan. Penerapan strict liability terhadap product

liability dapat terjadi dalam pelanggaran iklan obat-obatan. Selain itu j uga dapat diterapkan prinsip

presumption of liability dan prinsip limitation of liability, sehingga tidak tertutup kemungkinan pula bagi

pihak konsumen untuk menuntut atau menggugat pihak perusahaan periklanan, media, Ditjen POM, serta

Departemen Kesehatan.
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